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Aktuelle ,Hot Topics” sind.

Qualititsmedien finden heraus: Online-
Werbung wirkt besser in Qualititsmedien

on Ingo Rentz
Mittwoch, 22. &

REICHWEITENMESSUNG

Welchen Stellenwert Qualitatsumfelder im OWM und OMG wollen weitere Offnung der
TV fiir Werbekunden haben AGF / Konvergente Daten ab 2017

Die Medienallianz World Media Group, zu der I Hiuser wie die

it neuen Zahlen zur Werbewirkung in Qualititsumfeldern.

le Werbung in den WMG-Titeln

ich ofter gesehen und

Warum der ,Fett und arm“-Spruch nicht

das eigentliche Problem von P7S1-Boss

Mobile Display Werbung - der Thomas Ebeling ist
unterschatzte Wirkungstreiber

OWM streitet mit Vermarktern
um TV-Reichweite

BEWEGTBILD-REICHWEITEN Der Werbetreibendenverband OWM plant im Vorfeld des

Youtube lﬁsst Sich von der AGF messen Screenforce Days einen Verbal-Angriff auf die TV-Vermarkter. Im
Roland Piml Fernsehlager sorgt das fiir Unruhe. Dort kontert man den Schlag

von Roland Pimp

Montag, 27 April 2015 bereits im Vorfeld.
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Vergesst die
ublichen
Diskussionen.
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Es gibt keine Regeln.
Es gibt keine Ordnung.
Es gibt




Es gibt el Leltmedlum mehr _,' 7 il
Ich kann alles in jeglicher Kombmatlon haben
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Der Ubergang von
manuellem auf
automatisiertem
Einkauf erlaubt eine
ganz neue Form der
Steuerung der
Marketing-
investitionen.




Wir konnen + +

fe
alles tun. hohe niedrige B Effektivitit
Frequenz Frequenz




Dadurch verandern sich
die Herausforderungen.
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Media wird der Optimierer der
virtuellen Regalflache von
e Kommunikation.
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Kommunikation darf
nicht zur Procurement

Aufgabe verkommen.
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Media Outsourcen
muss ist keine
fuhren. Option.
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Google & Facebook
miissen gemaf ihrer
Starken operationalisiert

werden.
Die Frage bleibt: wie

integriert man die
Schwergewichte richtig?
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Rolle der Medien:
Offenheit fiir Integration
in ein Gesamtokosystem
der Kunden.




Rolle der Agenturen:
Wir missen helfen,
dass die Kunden die
Kontrolle
zuriickerobem.
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Die Zukunft ist fiir
jeden offen.

Wir konnen froh sein,
das erleben zu diirfen.
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