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VOM ENDE 
ALLER 
ORDNUG
Und einer Welt 
ohne Grenzen 
und Regeln.
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Aktuelle „Hot Topics“ sind.
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Vergesst die 
üblichen 
Diskussionen.

Fließtext
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Es gibt keine Regeln.
Es gibt keine Ordnung.
Es gibt keine Königswege.



Es gibt kein Leitmedium mehr.
Ich kann alles in jeglicher Kombination haben.



Der Übergang von 
manuellem auf 
automatisiertem
Einkauf erlaubt eine 
ganz neue Form der 
Steuerung der 
Marketing-
investitionen.
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Wir können 
alles tun.

Nische
+

hohe 
Frequenz

Reichweite
+

niedrige 
Frequenz

Qualität
+

Effektivität
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Dadurch verändern sich 
die Herausforderungen.
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Kommunikation ist 
maßgeblich 

businessentscheidend.

Kommunikation ist 
nicht mehr bloß 
Handwerk.
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Media wird der Optimierer der 
virtuellen Regalfläche von 

Kommunikation.



Das 
erfordert 
ein 
Upgrade.

…auf Agenturseite.

…auf Kundenseite.
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Kommunikation darf 
nicht zur Procurement
Aufgabe verkommen.
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Media darf auf 
Kundenseite 

nicht an 
Leadership

verlieren.

…



Media 
muss 
führen. 

Outsourcen 
ist keine 

Option.



KONSEQUENTES INVEST
UND TRANSFORMATION
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Aufwertung der 
Beratungs-
qualität.

SIND ERFORDERLICH.

Stärkung der 
Schnittstellen-
exzellenz. Von 
vertikal auf 
horizontal

Know-How
Invest in Data, 
Tech & Analytic.

KundeAgenturAgentur



Google & Facebook 
müssen gemäß ihrer 
Stärken operationalisiert
werden.

Die Frage bleibt: wie 
integriert man die 
Schwergewichte richtig?
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Rolle der Medien:
Offenheit für Integration 
in ein Gesamtökosystem
der Kunden.
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Rolle der Agenturen:
Wir müssen helfen, 

dass die Kunden die 
Kontrolle 

zurückerobern.



RISIKO?
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Die Zukunft ist für 
jeden offen.

Wir können froh sein, 
das erleben zu dürfen.

CHANCE!
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DANKE!


