OWM Workshop @ Dmecxo
How To Brandsafe Your Campaign

13. September 2017
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Daneben?

Haft-Erleichterung

Uli Hoenel? darf am Wochenende
zU Hause schlafen

az, 11.06.2015 06:40 Uhr

Haft-Erleichterung: Uli Hoenel darf seine Wochenende ab sofort in seinem Haus am
Tegernsee verbringen. Folo: dpa/az

Uli Hoene® darf nach Hause - zumindest am Wochenende. Der wegen
Steuerhinterziehung verurteilte Ex-FC-Bayern-Prasident darf zwei
Machte in der Woche zu Hause am Tegernsee schlafen. Eine
Sonderbehandlung?

Munchen - Seit einem Jahr verbtitt Ul HoeneR nun schon seine Haftstrafe (drei
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Definieren Sie — ganz individuell — was markensicheres
Werben fur Sie als Unternehmen bzw. fur lhre Produkte
bedeutet.

Leiten Sie mogliche Themengebiete, Kategorien, Begriffe
DIITU ab — machen Sie sich bewusst, in welchen Kontexten lhre
ALY, Brand niemals zu finden sein soll.

Quellen: Markenbild, Unternehmenswerte, Werte der
Zielgruppe, Produktbeschreibungen

Denken Sie an die vertragliche Vereinbarung zur
Einhaltung dieser Anforderungen mit Ihrer Agentur /
Inventaranbietern / sonstige

Technologische Umsetzung / Auswahl Brand Safety-Tool
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Brand Safety — Definieren und Differenzieren OWM

» Schutz vor Ausspielung der Werbung in imagegefahrdenden Umfeldern

» Unterteilung in Legal Safety (MUSS) und Individuelle Brand Safety (KANN) fur
Umsetzung sinnvoll

ubergeordnete Umfelder/ Inhalte, die von jedem
Legal Safety Werbetreibenden zu berucksichtigen und/ oder zu meiden

sind.

Individuelle Brand Safet umfasst markenspezifische Anforderungen wie bspw. die
y Vermeidung von sog. ,Bad Ads®. (Corporate ldentity)
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Individuell

e Brand Safety
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Weitere Beispiele

Verkehrs-Report a
Alkohol und Drogen am Steuer
STUTTGARTER- \ 09.05:2016:15:45 Uty
NACHRICHTEN.DE St T :

News Fotos Videos Ausgehen Ratgeber Community ~Kontakt mehr ~ Suche Q]

gon  Baden-WOremberg  SpOm  Panorama | Politk  WAMschaft  Kultr | Wissen  Relse  WeTter  SIN-Aktionen

Meine
Héhnchen-
spieBe

Gutes Fleisch, boses Fleisch WEL- cOTEBORE  CUINSTIG sind gerade
T - ¥ E Stadt-
i €66 GESCHOSSEN e
Fleisch und Wurst aus Massentierhaltung ist verpont. Doch worauf

mussen Verbraucher achten, wenn sie okologisch korrekte Salami

oder ein Kotelett vom glucklichen Schwein kaufen wollen? Ein neuer
WWF-Einkaufsratgeber wilf's richten. Doch Verbraucherschutzern ist
das zu durftig.

STUTTGARTER
ZEITUNG.DE

DEKRA Motorradiag.

DEKRA Boxenstopp, Sonntag
10.05.2015

Arbeiten, wo
das Leben spielt.

chenende > DEKRA

:h unter dem Alles im grinen Bereich.

Home Video Themen Forum  English DER SPIEGEL SPIEGELTV Abo Shop Schisgesie -

Terrornetzwerk al-Qaida: Dschihadistenfiihrer Belmokhtar lebt doch

r , manager

Die libysche Regierung verkiindete seinen Tod - jetzt meldet al-Qaida, dass der Dschihadistenfilhrer Mokthar
Belmokhtar wohlauf ist.

Anmelden Anmelden o Feittern 34
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Beispiele Legal Safety OWM

Reach your
customers
with ads as
individual
as they are.
Programmatic
advertising

for the fulf funnel
Learn Mare =

HOMime, TV

Gefailt mir-Angaben

B} S«ite gefalt mir

=

m
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Basics / Glossar

Pre Bid:

Post Bid:

Blind Inventory:

URL Masking:

IAB Categories:

Brand Safety Tool/
Provider:

Workshop Dmexco 2017

Prozesse, die im Real-Time Advertising (RTA) vor dem Gebot auf eine
Werbeeinblendung stattfinden. Es sind noch keine Kosten entstanden.

Prozesse, die im RTA nach dem Gebot auf eine Werbeeinblendung
stattfinden. Mediaschaltungskosten sind zu diesem Zeitpunkt bereits
entstanden. Eine Ausspielung kann jedoch noch verhindert werden.

Inventar welches im RTA ohne Hinweis auf Publisher und URL
angeboten wird.

Das bewusste verstecken einer meist betrtigerischen URL hinter einer
vertrauenswurdigen URL.

Kategorien des |IAB mittels welcher Webseiten auf zwei Ebenen definiert
werden. Die Zuordnung geschieht oft durch den Publisher selbst.

Externe Dienstleister Technologieanbieter welche Werbetreibende bei
der sicheren Aussteuerung ihrer Werbung unterstutzen.
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Brand Safety Basics: Blocking Dimensions OWM

Qualitat / Prazision des Blockings

Ad

@ Einfach @ Guter Schutz fir ) Sehrprazise @) Gutund schnell ) Extrem prézise
umsetzbar Iegal Brand verstandlich
Safety @ Technisch @ Stark
@ Sehr unprazise komplex @ Durch Publisher individualisierbar
@ Aufwandig / Ad-network
@ Starker RW @ Extrem definiert @ Crawling
Verlust @ Anzahl der Aufwandig Notwendig
Domains ist
limitiert

—>Brand Safety Anbieter als
neutrale Instanz
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Brand Safety Setup Facebook

@ = Konto: Agentur Echte Liebe NEU Suchen  » | Filer v Diesen Monat: 1. Seplember 2017 = 7. Seplember 2017
FATER: Kampagnommame: demo = + Fifier spaichem Loschen I
WZ Hontodbersicht Kampagnen B8 Anzeigengruppen B werbeanzeigen
+ Kampagne erstallen = Rogel erstallen « § Leistang + Autschiisselung = Exportieren =
Kampagnenname Ausaelerung € . Ergebaisse Reschweite Kosten pro Ergebnis £ Ausgegebener Betrag Ende §§ (+]
Keine un

Werbeanzoige erstelien

Ein Problem melden
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Brand Safety Setup GDN
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Brand Safety Setup Programmatic

et
Testhunde-Kampagne-DE-Jul16 Campaigns Dwders Line [tems Banners Tags Site Tracking Stats & Reports

Type L] Title / Client Budget Status

2,00 EUR
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GDN Initiales Setup

o Kampagneneinstellungen auswahlen Anzeigengruppe erstellen Anzeigen erstellen Bestatigung

B Anzeigenauslieferung: Anzeigenrotation, Frequency Capping, Label fir digitale Inhalte
Anzeigenrotation 7 Fiir Klicks optimieren: Anzeigen zeigen, die vermutlich mehr Klicks erzielen Bearbeiten
Frequency Capping 7  Keine Obergrenze fiir sichtbare Impressionen Bearbeiten

Label fur digitale Inhalte

[ ]
L13

Ohne Alterseinschrankungen (DL-G)
® % Jugendfreie Inhalte
® 5 Nutzer unter elterlicher Aufsicht (DL-PG)
® % Teenagerund &ltere Nutzer (DL-T)
= 5 Erwachsene Nutzer (DL-MA)

e % Noch nicht eingestuft

Bestimmte Seiteninhalte werden so weit wie méglich ausgeschlossen. Es kann jedoch vorkommen, dass nicht alle entsprechenden \Webseiten ausgeschlossen werden.
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Tooleinsatz Post Bid — Brand Safety & RTB OWM

‘Geburt’ einer Ad Impression
RTB Prozess |

Das Brand-Safety-Tool hat
Nutze_r besucht 125ms 50ms Zeit zu entscheiden,
Website Gebotsgewinner ob die Website zu den

wird gewahlt 150ms Brand- Safety-
Publisher URL Anforderungen past.
wird an Adserver
gesendet
200ms

Werbeanzeige wird
eingeblendet

oder

1x1 Brand Safety
Pixel wird ausgeliefert

v" real-time Content crawling
v' Keine maskierten URLs
v Finale & reale Verhinderung der Werbeausspielung
v" Drittanbieter neutrale Instanz
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Sicherheitsmatrix fur Automated Buying

Workshop Dmexco 2017

hoch

Sicherheit

niedrig

Programmatic
mit 3" Party Brand
Safety Tool (inkl. Post
Bid)

PROGRAMMATIC
ADVERTISING

Open Auctions
(Programmatic)
ohne Brand Safety Tool

PROGRAMMATIC
ADVERTISING

Walled Gardens
mit integrierten/ 2nd
Party Brand Safety

Optionen
ﬁ Google
.

[Fszay Nareaorh

o

komplex

Handhabung

»

einfach
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Learnings OWM

v Nutzung von Pre-Bid als auch Post-Bid-Blocking

v" Rechtliche und soziokulturelle Unterschiede beachten

v Nicht nur initiale Buchungen, sondern auch Retargeting und Affiliate beachten
v’ Aktualitat der Inhalte bertcksichtigen - Blacklisting nicht ausreichend

v Brand Safety betrifft nicht nur Marken

v' Brand Safety ist bei Performance Kampagnen genau so wichtig
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OWM Position Brand Safety OWM

v Inventare missen im Rahmen der unternehmensspezifischen Definitionen
markensicher buchbar sein

v’ dabei liegt die Gewahrleistung der Markensicherheit bei klassischen wie bei
programmatisch gebuchten Umfeldern in der Verantwortung der Anbieter

v diese mussen in der Lage sein, die unternehmensspezifischen Brand-Safety-Vorgaben
vollstandig und technisch einwandfrei umzusetzen.

v Absolutes Minimum: Der Einsatz von Blacklistings und Whitelistings sowie
individualisierbare und optimierbare Brand-Safety-Kategorien sind Grundvoraussetzungen
und mussen von allen Marktpartnern angeboten werden

v" Werbeplatzierungen im direkten Umfeld von rechtsverletzenden Inhalten, Hassbotschaften
oder Gewaltverherrlichungen sind grundsatzlich aus der Vermarktung auszuschliefen.

v Auslieferungen in Umfeldern, die im Widerspruch zu den Brand Safety-Vorgaben der

Unternehmen stehen, durfen nicht abrechnungsrelevant sein.
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Speaker

Batch - The Adex

Franziska Gerit John

Director Business Development
Telefon: +49 30 240 848 444
Mail: franziska@batch.ba

Vorstandssitzung 1/2017

ECHTE LIEBE -
Agentur fur digitale Kommunikation

Mario Widmann

Digital Strategist

Telefon: +49 174 411 737 35
Mail: mw@echte-liebe.com
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VIELEN DANK!

Handout via mail: info@owm.de
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