
OWM Workshop @ DmecxoHow To Brandsafe Your Campaign13. September 2017



Werbungtreibende @OWM (Auszug)
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Daneben? 



Definieren Sie – ganz individuell – was markensicheres Werben für Sie als Unternehmen bzw. für Ihre Produkte bedeutet.&Leiten Sie mögliche Themengebiete, Kategorien, Begriffe ab – machen Sie sich bewusst, in welchen Kontexten Ihre Brand niemals zu finden sein soll. Quellen: Markenbild, Unternehmenswerte, Werte der Zielgruppe, Produktbeschreibungen&Denken Sie an die vertragliche Vereinbarung zur Einhaltung dieser Anforderungen mit Ihrer Agentur / Inventaranbietern / sonstige&Technologische Umsetzung / Auswahl Brand Safety-Tool
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Vermeidung von Fehlplatzierungen



� Schutz vor Ausspielung der Werbung in imagegefährdenden Umfeldern
� Unterteilung in Legal Safety (MUSS) und Individuelle Brand Safety (KANN) für Umsetzung sinnvoll
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Brand Safety – Definieren und Differenzieren

Legal Safety übergeordnete Umfelder/ Inhalte, die von jedem Werbetreibenden zu berücksichtigen und/ oder zu meiden sind. Individuelle Brand Safety umfasst markenspezifische Anforderungen wie bspw. die Vermeidung von sog. „Bad Ads“. (Corporate Identity)
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Individuelle Brand Safety
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Weitere Beispiele
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Beispiele Legal Safety



Pre Bid: 
Post Bid: 
Blind Inventory:URL Masking:IAB Categories:Brand Safety Tool/Provider:
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Basics / Glossar Prozesse, die im Real-Time Advertising (RTA) vor dem Gebot auf eine Werbeeinblendung stattfinden. Es sind noch keine Kosten entstanden.Prozesse, die im RTA nach dem Gebot auf eine Werbeeinblendung stattfinden. Mediaschaltungskosten sind zu diesem Zeitpunkt bereits entstanden. Eine Ausspielung kann jedoch noch verhindert werden.Inventar welches im RTA ohne Hinweis auf Publisher und URL angeboten wird.Das bewusste verstecken einer meist betrügerischen URL hinter einer vertrauenswürdigen URL.Kategorien des IAB mittels welcher Webseiten auf zwei Ebenen definiert werden. Die Zuordnung geschieht oft durch den Publisher selbst.Externe Dienstleister Technologieanbieter welche Werbetreibende bei der sicheren Aussteuerung ihrer Werbung unterstützen.



Ad Network Domain Full URL Categories Keywords
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Brand Safety Basics: Blocking Dimensions
Einfach umsetzbarSehr unpräziseStarker RW Verlust

Gut und schnell verständlichDurch Publisher / Ad-network definiert
Sehr präziseTechnisch komplexExtrem Aufwändig

Qualität / Präzision des Blockings
Guter Schutz für legal Brand SafetyAufwändigAnzahl der Domains ist limitiert

Extrem präziseStark individualisierbarCrawlingNotwendig
�Brand Safety Anbieter als neutrale Instanz
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Brand Safety Setup Facebook
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Brand Safety Setup GDN
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Brand Safety Setup Programmatic
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GDN Initiales Setup



� real-time Content crawling
� Keine maskierten URLs

� Finale & reale Verhinderung der Werbeausspielung
� Drittanbieter neutrale Instanz 
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Tooleinsatz Post Bid – Brand Safety & RTB
‘Geburt’ einer Ad Impression

Nutzer besuchtWebsite 125ms Gebotsgewinnerwird gewählt
RTB Prozess

150ms Publisher URL wird an Adservergesendet 200ms Werbeanzeige wirdeingeblendetoder1x1 Brand Safety Pixel wird ausgeliefert

Das Brand-Safety-Tool hat 50ms Zeit zu entscheiden, ob die Website zu den Brand- Safety-Anforderungen past.
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Sicherheitsmatrix für Automated Buying
Individue

lleSiche
rheit

Handhabung

hoch

einfach

Walled Gardensmit integrierten/ 2ndParty Brand Safety OptionenOpen Auctions (Programmatic) ohne Brand Safety Tool

komplexniedrig
Programmaticmit 3rd Party Brand Safety Tool (inkl. Post Bid)



� Nutzung von Pre-Bid als auch Post-Bid-Blocking
� Rechtliche und soziokulturelle Unterschiede beachten
� Nicht nur initiale Buchungen, sondern auch Retargeting und Affiliate beachten
� Aktualität der Inhalte berücksichtigen � Blacklisting nicht ausreichend
� Brand Safety betrifft nicht nur Marken
� Brand Safety ist bei Performance Kampagnen genau so wichtig
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Learnings



� Inventare müssen im Rahmen der unternehmensspezifischen Definitionen markensicher buchbar sein 
� dabei liegt die Gewährleistung der Markensicherheit bei klassischen wie bei programmatisch gebuchten Umfeldern in der Verantwortung der Anbieter
� diese müssen in der Lage sein, die unternehmensspezifischen Brand-Safety-Vorgaben vollständig und technisch einwandfrei umzusetzen. 
� Absolutes Minimum: Der Einsatz von Blacklistings und Whitelistings sowie individualisierbare und optimierbare Brand-Safety-Kategorien sind Grundvoraussetzungen und müssen von allen Marktpartnern angeboten werden
� Werbeplatzierungen im direkten Umfeld von rechtsverletzenden Inhalten, Hassbotschaften oder Gewaltverherrlichungen sind grundsätzlich aus der Vermarktung auszuschließen. 
� Auslieferungen in Umfeldern, die im Widerspruch zu den Brand Safety-Vorgaben der Unternehmen stehen, dürfen nicht abrechnungsrelevant sein.
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OWM Position Brand Safety



Speaker
Batch - The AdexFranziska Gerit John Director Business DevelopmentTelefon:  +49 30 240 848 444 Mail: franziska@batch.ba

ECHTE LIEBE –Agentur für digitale KommunikationMario WidmannDigital StrategistTelefon:  +49 174 411 737 35Mail: mw@echte-liebe.com
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VIELEN DANK!Handout via mail: info@owm.de
Workshop Dmexco 2017


