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Prognose Werbeausgaben 2020

28%

28%

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



3 OWM-Mitgliederumfrage | 2019

Entwicklung im Mediamix - Klassik

Print Radio/Audio Sponsoring
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Entwicklung im Mediamix - Digital |

Online Display Online Video Mobile Display Mobile Video
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Entwicklung im Mediamix - Digital Il

Search Social Media Influencer Marketing
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Haltung in der Marketingkommunikation

Unternehmen h
mussen heute 85%
- 90%
Haltung zeigen.
v 41%
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Mein Mein -
Unternehmen Unternehmen Geschlechterneutralitat
78% bezieht Haltung. zeigt Haltung bei

Klimaschutz
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Politische Haltung
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Herausforderungen in der Marketingkommunikation

Werbewirkungsnachweise Digitalisierung

der Marketingprozesse

AdFraud

Fragmentierung
Kampagnen-Verifizierung
Leistungsnachweise

Datenschutz-Grundverordnung

Cross-Media-Measurement

Mediainflation

§
Qualifikation & Qualifizierung ¢ Dienstleister Setup

von Mitarbeitern

ePrivacy

g Transparenz
iIm Mediageschaft

Werbefreie Streaming-Dienste

Programmatic Advertising

Brand Saf
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