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Das Fundament

Technologie Daten Algorithmen
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Künstliche Intelligenz wird Schlüsseltechnologie

Quelle: Statista
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Wettbewerb neu definiert (1): Marktkapitalisierung führender Unternehmen 

im Bereich Medien, Kommunikation & Marketingtechnologie 

Quelle: Yahoo!Finance, Daten vom 16. März 2016, in Mrd. US$
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Wettbewerb neu definiert (2)

Quelle: Emarketer, FT, Internet Trend Report 2016 by Mary Meeker, Pulse
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Werbung wird sich fundamental verändern (müssen) 
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CHATBOTS
PERSONAL 

ASSISTANTS

VIRTUAL / AUGMENTED

REALITY

https://www.youtube.com/watch?v=kw0-JRa9n94

https://www.magicleap.com/#/home
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Hyper-Personalisierung
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Die Rolle der „alten“ Massenmedien
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“Lineare” Massenmedien sind nicht nur 

Treiber für Awareness und Traffic. 

Sie sind ein Ersatz für physische / reale Produkterlebnisse, ein Schaufenster für 

Marken um Konsumenten Orientierung und Vertrauen zu geben.
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Hyper-Personalisierung
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